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Glnumiiz dinyasinda, internet ve diger online iletisim
araclari ile, dinyanin diger ucundaki alici ve saticilarla
temas kurma imkani olsa da bir Grine dokunma, g6z
ile temas diger bir deyisle; ylz yize gérismenin yerini
hi¢ bir sey tutmamaktadir.

Bu nedenle bilisim ve iletisim teknolojilerinin
fuarlara olan katkisi inkar edilememekle birlikte; tek
basina teknolojik  yeniliklerin,  fuarlarin  yerini
doldurabilecegini belitmek mimkin degildir. Nitekim
“Teknolojik iletisim” caginda olmamiza ragmen ve her
sey internet vasitasi ile halledilecek diyenlerin aksine
fuar ziyaretgilerinin her gecen yil daha da artmakta
oldugu bilinmektedir.

Klresellesme  ruzgarlarinin ~ hiz  kesmedigi
glnumdizde bilisim teknolojilerinin de etkisi ile Glkeler
arasindaki sinirlarin kalktigini belitmek mimkinddr.
Bu sureg; Ulkeler ve dolayisiyla bu Ulkelerde faaliyet
gostermekte olan ticari isletmeler arasindaki bilgi
alisverisini arttirmakla birlikte, yodun ve vyikici bir
rekabet ortami olusmasina da neden olmustur. Durum
bdyle olunca da; her alanda yenilenen ve hizla gelisen
satis ve pazarlama tekniklerine her gln bir yenisi
eklenmis, satis yontemleri degdisirken, her gegen giin
yenilenen ve gelisen talep yapisina ayak uydurmak
icin ise; yeniliklere aglk olma ihtiyacinin siddet
derecesi giderek artmigtir. iste tam da bu noktada;
ulusal ve uluslararasi arenada dizenlenen fuarlar,
ticaret ve sanayi dunyasinin  bulusma merkezleri
haline gelmistir.

Nitekim sinirlari olmayan bir pazarda faaliyet
gOstermek zorunda kalan igletmeler, kurumlarinin
yasam suresi agisindan, gorebilecekleri en uzak
noktayl, vizyon olarak belirlemekle kalmayip, bu
vizyona ulasmak ve Kkaliteli bir isletmecilik sureci
gecirmek icin esnek ve kurumlari icin en dogru yol
haritalarini bastan belirlemek zorundadirlar.

Fuarlar, katilimci firmalara ve ziyaretgilerine birgok
farkli firsati ayni anda sunmaktadir. Ote yandan;
fuarlara katihm maliyeti ilk bakigta yuksek goriinse
dahi kisa ve orta vadede sagladigi fayda dikkate
alindiginda gergekte oldukga dusuktir. Cunkl bir
pazarlama elemaninin ortalama 4 gunluk bir fuarda
harcayacagi ulasim, konaklama, yeme-igme ve diger
harcamalari baska sehirlerde faaliyet gosteren
firmalara tek tek ulagsma ve her firma igin ayri bir
seyahat organize etme maliyetinin oldukg¢a altinda
kalmaktadir. Diger bir deyigle; fuarlar potansiyel
alicilara, kisa zamanda, toplu bir platformda, optimum
emek ve maliyetle ulagsma imkani saglamaktadir.

Fuarcilik sektori gin gecgtikce 6nem kazanmakta
ve gelecek vadeden bir sektdr olma yolunda hizla
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ilerlemektedir. Ancak; Turkiye'nin fuarcilik konusunda
kendisinden beklenen atihmi heniz tam olarak
gosteremedigi de bir gergektir. Ozellikle 2009 yilinda
Ulkemizde ve dinyada duzenlenen fuarlarin da
kiiresel ekonomik krizden etkilenmislerdir. Ekonomik
kriz bazi fuar organizatori firmanin kapanmasina ve
bir siredir dizenlenmekte olan bazi fuarlarin 2009
yilinda dizenlenmemesine neden olmustur. Diger bir
deyigle kiicuk sermayeli, kendi yagi ile kavrulan bazi
fuar organizatora firmalar sektérden gekilmek zorunda
kalmigtir. 2009 yilini, sektér agisindan bir ayiklanma
ve toparlanma vyili olarak degerlendirmek de
mimkundir. 2010 yilinda fuarcilik sektérinin daha

saglikh bir bliyume yasadigi ve tam anlamiyla
toparlanmanin  2011'de  gergeklesecegi  tahmin
edilmektedir.

Ayrica; fuarcilik mesleginin endustriyel bir is kolu
olarak surdurilmesinden uzak olan isletmecilik
anlayisinin sektor temsilcileri tarafindan
desteklenmedigi de bilinmektedir. Zira; iyi organize
edilmemis bir fuarin bedelini o fuara katilan onlarca,
yuzlerce firma 6demekte olup bu vb. konularin da
Onlenmesi ve denetim kosullarinin da olusturulmasi
gerekmektedir.

Ote yandan; kriz ddnemlerinden sonra ortaya
¢ikan gun 1siginda ise sikismis talebin, en fazla fuarlar
ile ortaya gikarilabildigi bilinmektedir. Bu noktada; fuar
dizenleyen organizator kuruluslar ile fuarlara katilan
isletmelerin daha fazla tesvik edilmesi, bu isletmelere
vergi, sosyal guvenlik primi vb. 6édemelerinde 06zel
kolayliklar getirilmesi gerekmektedir.

Fuarcilik faaliyetlerinden elde edilen gelir ve bu
faaliyetler dolayisiyla tahakkuk ve tahsil edilen vergi
gelirleri bile tam olarak belli degildir. Bu gelirlerin
zaman zaman kamu bilancolarinda, “diger sektor
gelirleri” olarak tanimlanmakta oldugu bilinmektedir.

Son yillarda, fuarciik altyapisina yapilan
yatinmlarla Ulkemizin toplam fuar alani kapasitesi
368.103 mZye ulagsmistir. Ancak; Almanya, Fransa,
ingiltere ve Italya gibi gelismis Ulkelere gére fuar

metrekare alanimizin  hala oldukga dusuk bir
kapasitede oldugu belirtebiliriz.
Nitekim  uluslararasi dlizeyde organizasyon

dizenlenebilecek fuar alanlarimiz  yetersiz ve
yenilerinin yapilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Yurt
disindaki rakipleri ile bas edebilecek konuma ve
altyapiya sahip mega Olgekli fuar kompleksleri
kurulmasiyla birlikte; yurt disinda dizenlenmekte olan
genis c¢aph fuar, kongre vb. organizasyonlarin
Ulkemize rahatlikla getirilebilecegdi aciktir.
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Ortadogu’nun lider Ulkesi olma yolunda ilerleyen
Tarkiye, diger alanlarda oldugu gibi fuarcilik
konusunda da g¢ekim merkezi olma c¢abasindadir.
Sektorel fuar yelpazesinde, fuar cesitlerini artirarak,
hem fuarciligi hem turizm faaliyetlerini ve dolayisi ile
hem de ihracatimizi arttirmamiz mimkinddr. Fuar
organizatorlerinin  uluslararasi fuar firmalar ile
ortakliklar kurmasi da fuarcihik faaliyetlerinde
kurumsallasmay! hizlandiracak ve sektorel
faaliyetlerin hacmini kisa slrede genisletecektir.

Tdm bu kosullar olusturuldugu ve Tirkiye'nin
jeopolitik konumu ile birlestirildiginde; fuarcilik igin
blylk avantaj yakalamamiz mUmkin olacaktir.
Bagimsiz Devletler Toplulugu, Ortadogu, Kuzey Afrika
ve Avrupa’nin ortasinda bulunan llkemiz, istanbul ve
izmir basta olmak Uzere belli basl kentlerini fuarcilik
konusunda markalastirarak, fuarcilik kapasitesini
artiracaktir.

Tarkiye'nin fuarcihk alaninda gelismesi icin bazi
kentlerini, sektorel ve kiltlrel bazda 6zellikleri dikkate
alinarak pilot kent, fuar Ussu kent vb. olarak
belirlemesi bu konuda alinacak stratejik kararlardan
bir tanesidir.

Fuar konusunda markalasmis kentler
olusturularak; fuar yatirimlarinin belli merkezlerde
yogunlastiriimasinin, zaman ve kaynak israfini
onleyecegi de dusunulmektedir. Nitekim farkh
sektorlerde faaliyet gosteren bircok firmaya ev
sahipligi yapan fuar firmalari kendi sektdr ve is
kollarinda faaliyet gosteren diger firmalar ile bir araya
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gelerek sektérel birlesme ve ortakliklara imkan
saglamalidir. llgili sektdrde yer alan profesyonel
ziyaretcilere ve potansiyel musterilere, daha kisa
zamanda, daha az emek ve maliyetle fuarlara ulasma
imkani tanimalidir.

Ote yandan; (lkemizde ivedilikle fuarcilik
konusunda akademik diuizeyde egitim veren bolimlerin
acillmasi gerektigini disunulmekteyim. Meslek Yuksek
Okullarinda Fuarcilik BolimiU veya ekonomi egitimi
veren fakilteler de fuarcilik dersleri verilmesi sektoriin
saglikh blylmesine katki saglayacaktir. Bu konuda
Almanya’daki fuarcihik egitimi veren kurumlardan
destek alinabilir.

Sonug olarak; dinyadaki egilim dikkatle
incelendiginde; dinya fuarciliginda 6zellikle son
yillarda yagsanmakta olan geligmelerin tlkemiz lehine
oldugunu belirtmek muamkdndir. Nitekim 6zellikle
Avrupa’da doyum noktasina ulasan fuarcilik
faaliyetlerinin  yonini doguya c¢evirmekte oldugu
bilinmektedir.  GlUnimizde Avrupali dev fuar
organizatorleri, marka olmus fuarlarini ayni isimle
Tayland, Cin, Hong Kong gibi uzak (Ulkelerde
dizenlemeye ve bu bdlgelerde faaliyet gosteren yerel
fuar  organizatorleri ile  ortakliklar  kurmaya
baglamislardir.

Batidan doguya dogru yasanan bu gegiste kopri
konumunda olan Turkiye i¢cin de buylk firsatlar
dogmaktadir. Bu firsatlari  dogru, vyerinde ve
zamaninda alinan dénlemler ile degerlendirilmesi son
derece 6nemlidir.
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