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Kargilikl degisimin oldudu turizm faaliyeti farkh bir sey gérmek isteyenle hayatini
idame ettirebilme gayesi tasiyan yerel toplumun bulustugu dengesiz bir ortam olup,
bu kimilerine goére kultirel etkilesim i¢cin uygun bir firsat kimine goére ise
kolonilesmenin ¢ehre degistirmis yeni bir tiridir. Turizmin bir bolgede daha saglikh
gelismesi ve toplumsal kalkinmaya destek olabilmesi, faaliyeti icinde yer alan ya da
disinda kalan tim kesimlere dogrudan veya dolayli fayda saglamasi durumunda
muimkin olabilecektir. Oysa ki, turizm faaliyetleri ve dolayisiyla faydalari, geleneksel
olarak turizm cekiciliginin (genellikle dogal, tarihi) bulundugu mekan ve onun dar
cekirdek merkezinde daha yogun, bu cekirdegin disinda kalan mekanlarda ise
giderek daha az yogunlukta gergeklesmektedir. Farkh halkalarda, turizm yogunluguna
bagh olarak yerel halkin turizme bakis acilari ve tutumlari, farklilik géstermektedir.
Cekirdek disinda kalan halkalarda turizm sektériine yénelik istek azalabilmektedir.
Turizm, bazi sektdrlerde oldudu gibi yatirmlarin kaynak (finansal, dogal, beseri vb
sermaye) gerektirdigi bir sektor olup yarattigi gercek katma deger ise 6zellikle ithalat-
yogun bir turizm gelisme tlrinde tartismalidir. Turizmin gelisebilmesi icin talep
yaratacak arzin mevcudiyeti zaruridir. Ancak, arzin plansiz ve hoyrat kullaniimasi
cazibesini kaybetmesine neden olabilmektedir. Virlslere mahsus “bulundugu konak
alandaki tim kaynaklari bitirdikten sonra yasayabilmek icin baska alana go¢ etmek”
davranigi kitle turizm turleri icin uygun bir benzetmedir. “Yasadi§i habitata katki
yapan” turizm turG belki de daha c¢ok bilimsel, akademik, goénulli ve egitimsel
faaliyetlerin turizm iginde yer almasiyla gergeklesebilir.

Her ne kadar temel dinlenme-eglenme gudilerinin tiketiciyi ydnlendirmesi
devam etse de tuketici talepleri giderek gesitlenmekte, havacilik alanindaki yenilikler
fiziksel mesafeyi kisaltmakta, teknolojik gelismeler yeni tur tiketici davraniglarinin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Birgcok destinasyon urlin gelistirme, hedef kitle
belirleme, imaj ydnetimi ve markalasma vb faaliyetlerinde gerek finansal gerek
yonetimsel yetersizlikleri nedeniyle 6zellikle talep yaratiimasi ve ydnlendiriimesinde
daha c¢ok araci kurumlarin insafindadir. Musteri yaratamayan, gelecegini araci
kurumlarin muzakeresine baglayan birgok destinasyon, kitlesel talebi ydnlendiren
aracl kurumlarin artan rekabet gugcleri nedeniyle “karli” olmayan doluluk oranlari ve
giderek azalan “sezonlar” yasamaktadir. 1980’lerden itibaren bilinen bir
destinasyonda turizm sezonu baslangigta aylar sirebilirken ginimuzde bu sure 40
glinlere kadar disebilmektedir. Oysaki ne dogal ne de kiltirel cazibede sezon
suresini bu derece azaltacak herhangi olumsuz bir degisim olmamistir. O zaman
sezon suresinin kisalmasinin altinda baska bir neden olmalidir. Musteri bulamayan,
doluluk oranlari dismis, zarar eden isletmecilerin yapabilecegdi tek sey pazarlk gucu
bulunan araci kurumalara fiyatlari dislirmek olacaktir. Azalan karlilik mulkiyetlerin el
degistirmesine, turizm pazarinda havayolu-seyahat acentesi-kendi otelleri olan
isletme tlrlerinin artmasina hizmet edecektir.

Uluslararasi turizm dinya uzerinde farkli mekanlarda olduk¢a benzer yol izleyerek
gelisen, sectigi yeri gelistiren ya da olumsuz gelismelere neden olan sosyal ve
ekonomik bir olgudur. Ev sahibi kiltirin sosyo-ekonomik dizeyi turizm kaynakl
etkilerde 6nemli bir yere sahiptir. Cazibesi olan, adi bilinmeyen bakir bir gekiciligin
farklihk arayacaklara bir alternatif olarak sunulmasiyla baslayan bu 6ykd, ilgili yerin
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adinin duyulmasiyla ve giderek artan sayida ziyaretginin oraya akin etmesiyle devam
eder. Klasik ekonomik faaliyetler, kisa slreli getirisi oldudu dugtndlen turizm
faaliyetlerine yerini birakmakta, tarimsal alanlar turizm yatirimlarina ayrilmakta, yerel
halk taksi, dolmus soféri ya da turizm isletmelerinde hizmet saglayici durumunda
calismaktadir. Sermaye yetersizligi nedeniyle yerel halkin blylk g¢apli igletmeler
agmasi mumkin olmadigindan, evler pansiyona donusturilmekte, salas bar, lokanta
ve eglence vyerleri acgilmakta, zyaretcilerin davraniglarini kopyalayan ve bu
kopyalamaya hayiflanan yerel halktan kesimler olusmaktadir. Ziyaretgi kuiltlrin
asimilasyonu dilde de kendini gostermekte, isletme isimleri yabanci dilde yazilmakta,
basta var olan cazibeyi yaratan yerel isletmelerin nitelik ve nicelikleri yerine yerel
olmayan yabanci yatirrmcilarin bdlgede boy goéstermelerine neden olmaktadir. Hizl
artan talep sonucunda celigkili olarak bodlgede insaat ve emlak sektéri lokomotif
sektorler olmakta, artan talep igcin daha fazla konaklama isletmesi, yazlik vb
yapilmakta, alana yapilan her yeni insaat ise mekanin baslangi¢ cazibesini goéreceli
azaltmaktadir. Artan ekonomi ve istihdam olanaklari sebebiyle bdlge yakin/uzak
bélgeden gbégler almakta, emlak fiyatlarinin uygunlugu mekani emekli olmus
uluslararasi gogin hedefi haline getirebilmektedir. Bolgeye yeni gelen kilturler ve
yerlesik kultir arasinda sorunlar ortaya ¢ikabilmekte, hizmet saglayici durumunda
olan yerel halkin tutum ve davraniglari olumsuzlasabilmektedir. Baslangigta guler
yuzle kargilanan ve misafir olarak davranilan ziyaretgilere yonelik hissedilen
coskunun yerini, ziyaretcilere ayrilan kaynaklardan vyerel toplumun istifadesini
kisitlayici uygulamalardan etkilenen dismanca davranislar almakta, ziyaretgilere
yonelik tacizler, koti muamele vakalari siklagsmaktadir.

Turizmin, sagladigi ekonomik faydalara dayali olarak bir nevi “Mesih” gibi
goérunmesi, yerel kalkinmadan daha ¢ok yerel ekonomik blyimenin bir araci olarak
benimsenmesi ve desteklenmesine neden olmaktadir. Sagladigi yararlarin neler
oldugu, yarar elde eden Kkigilerin turizme ne kadar bagdimli olduklariyla degisebilir.
Ulkemizin dinya siralamasinda geldigi yer, artan ziyaretci sayisi, agilan Ust nitelikli
tesislerin sayilarinin artmasi turizm performans gostergeleri agisindan olumlu olarak
algilanmaktadir. Bununla birlikte hesaplamasi konusunda tartismalar olmakla birlikte
ortalama geceleme sayisinin 2011°de 9.1, 2012'de 9.0. ve 2013’de 8.6 ya e dismesi,
2005 yilinda 766 dolar (ABD) olan kisi bagi ortalama harcama oraninin 2013 de 749 a
dusmesi gibi g6z ardi edilemeyecek sinyallerde degerlendirmeye alinmalidir. En ¢ok
turist ceken sekiz Ulkede ortalama harcama miktarinin 1100 dolar oldugu
dasundldigunde Ulkemizdeki “ortalama harcama” rakamina daha ¢ok dikkat edilmesi
gerekmektedir. Ulkemizde ve boélgemizde turizmden elde edilen briit gelirin
hesaplanmasinda bir turistin beyanina dayali hesaplanan ortalama harcama miktari
ile gelen turist sayisinin garpimindan elde edilen rakam telaffuz edilmektedir. Gelir
tartismali bir yontemle hesaplanabilirken turist yaratmada katlanilan gider konusunda
bir hesaplama yapilabilmis degildir. Genellikle Ulkenin turizm tanitimina ayirdigi bitce
bir gider kalemi olarak gérilmektedir. Bunun yani sira nitelikli bir calisanin yetistiriime
maliyeti, kamu sektdrl hizmet maliyeti, altyapi maliyeti, enerji, su, tarimsal, hayvansal
artin maliyetleri, ingaat maliyeti, toplumsal sermaye, firsat maliyeti gibi kalemlerin de
dikkate alinmasi daha gercek¢i maliyet hesaplamalarinin yapilmasi acgisindan
gereklidir. 2013 yilinda Ulkemize gelen 39.2 milyon turistin 32.3 milyar dolar gelir
birakmistir. Turizmde 1 TL lik gelir yaratmak icin katlanilan maliyet nedir? TUI,
Thomas Cook, REWE, All Tours, Oad Reisen, gibi tur operatorleri Ulkemize gelen
paket turlarin 2011 verilerine goére %47 sini gerceklestirmekte ve tlkeye 100.000 in
Uzerinde turist getirmekte olan 23 firmadan 9 unun ana ortaklarinin bu operatérlerin
olduklari dikkate alinmalidir (Incoming Raporu, 2012). Ulkemizde turizmden kazanilan
her 1 Tl nin ne kadarinin Ulkemiz ekonomisi iginde kaldigi, araci kurumlarin uluslar
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arasi sirketler oldugu g6z 6nune alindiginda dusunddrtci bir konudur. Her bir
Uretimin goérinen maliyetinin yani sira bir de sanal maliyeti bulunmaktadir. Bu
maliyetin hesaplanmasi durumunda turizm gelir ve giderlerine yénelik daha saglikh bir
degerlendirme yapilabilecektir.

Turizmin gelismesi degil ayni zamanda surdurdlebilir bir gelisim gdstermesi
gereklidir. Sdrdarilebilir turizm dendiginde akla sadece yesilin korunmasi ve gelecek
nesillere aktarilmasi gelmemelidir. Bu nedenle son yillarda tasima kapasitesi, karbon
salinim miktari, ekolojik ayak izi gibi kavramlar surddrulebilir turizm politikalarinin
gelistiriimesi ve uygulanmasinda 6nemli yeni kose taslaridir. Kisilerin tiketimine
sunulan otel vb tesislerin ingaatlarinda kullanilan malzemelerin Uretiminde gerekli
olan enerji ya da ziyaretgiler tarafindan tiiketilen et, sut, tahil vb Uriinlerin yetismesi
icin sarf edilen temiz su miktari maliyet hesaplamasi konusuna ilging bir bakis agisi
saglayabilir. Bahamalar Antigua, Barbuda, Mallorka, Yunan Adalari, Giney Kore,
Japonya Tayvan, Fiji ve Tonga (Black & King, 2009; UNESCO, 2009) gibi Ulkelerin
gemi tanklarinda taze su getirmeye basladigini ginimizde 6zellikle su Uretimi
agisindan daha kuru ve sansiz olan bdlgeler igin bu yonde bir hesaplama 6nem arz
etmektedir. Turist talebinin artmaya devam ettigi ve Ulkemizin de i¢inde bulundugu
Akdeniz canagi iklim degisikligi ve su kithgr agisindan “sicak bdlge” olarak
tanimlanmaktadir (Hadjikakou vd. 2013). 2020 tahminlerinde ortalama geceleme
sayisinin 10, toplam ziyaretgi sayisinin 59 milyon olarak éngéruldigi UGlkemizde,
yabanci ziyaretgilerin gunlik kisi basi 400 It su tiketecegi 6ngoérisu, artan suya dayall
turizm aktiviteleri nedeniyle daha da ylkselebilir (spawellness, aqua parks, golf
turizmi vb) (Goéssling vd. 2012) .

Tarkiye'de kisi basina dusen kullanilabilir su miktari yilhik 1.650 m3 tir ve
Tarkiye uluslararasi olgltlere gore “su sikintisi ¢geken (Ulkeler” kategorisinde yer
almaktadir. 2030 yilinda Turkiye’'nin nifusunun 100 milyona ¢ikmasi durumunda
Tuarkiye “su fakiri Ulkeler” kategorisinde yer alacaktir. Ziyaretgiler tarafindan dogrudan
su kullaniminin yani sira kalis sireleri boyunca tuketilen Urtnlerin/hizmetlerin
yetistiriimesinde/olusturulmasinda harcanan su miktarini ifade eden sanal su maliyeti
dikkate alinmaldir. Yapilan bazi ¢alismalarda 1 kg dana eti Uretimi icin 16.000 It, 1
fincan kahvenin Uretilmesi icin 140 It, 1 kg domates icin 180 It, 1 kg tavuk eti icin 3900
It, 1 kg peynir icin 5000 It temiz suya ihtiya¢ oldugu saptanmistir. Su, yakit Uretiminde
kullaniimaktadir. 1 litre gazolin icin 18 litre suyun kullaniimasi gerekmektedir
(Gossling vd. 2012). UNEP in yaptigi hesaplamaya gdére 100 km icin ortalama 4.1
fueloil kullaniimakta, gidis-donis kat edilen mesafenin uluslar arasi turizm
hareketlerinde yaklasik 7600 km oldugu ve bu ugus igin gerekli olan fueloil in
Uretiminde 5600 It temiz su kullaniimis oldugu hesaplanmaktadir. 1kg bugday igin
kullanilan ciftcilik ydntemlerine bagl olarak 400 ila 2000 It su, 1 kilo dana eti i¢in 1000
ila 20000 It su kullanildigi hesaplandiginda ortalama 14 gun kalan bir ziyaretginin
kalisina yonelik su sanal maliyeti yaklasik 70 ton civarinda olacaktir (Gdssling vd.
2012). Ulkemize yabanci ziyaretgi statlisiinde gelen turistlerle yapilan bir galismaya
gbre gunde 4 kilogram yiyecek, 3,5 litre de igecek tukettigi saptanmistir. Antalya
bdlgesinde yapilan bu ¢alismaya gére otelde konaklayan bir turistin 110 gram kirmizi
et, 180 gram beyaz et, 80 gram deniz Urunleri, 75 gram sebze ve 70 gram meyve
tiketmektedir. Antalya i¢in disunidldiginde 10 milyon turistin ortalama 7 gin kaldidi
kabul edilirse 7 milyon 700 bin kilogram kirmizi, 12 milyon 600 bin kilogram beyaz et,
5 milyon 600 bin kilogram deniz Grtnleri, 5 milyon 250 bin kilogram sebze, 4 milyon
900 bin kilogram meyve tiiketilmistir. Bodrum bolgesine yonelik yapilan senaryo
calismasinda (ortalama 9 gece, bati tarzi diyet, 2 yildizl otelleri temel alinarak) turizm
sektortiniin glinlik sanal su maliyetinin 5790 It oldugu hesaplanmistir (Hadjikakou vd.
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2013). Turkiye’'de yillik kisi basina tiketilen mal ve hizmetlerin Gretiminde kullanilan
temiz su kaynagi miktari ise 1615 m3'dr.

Su kithdr destinasyon imaji ve destinasyonun gelisimi agisindan engelleyici bir
etkendir. Hangi tur turizmin (liks turizm, kitle turizmi vb) ya da hangi tir konaklamanin
daha az ya da daha fazla dogrudan ve dolayh su tlketimine neden olacaginin
belirlenmesi surdirdlebilir turizm politikalarinin olusturulmasi igin gerekli bir saptama
olacaktir. Uretimesinde daha yogun su kullaniimasi gereken (riinlerin ithal edilmesi
mi yoksa bolgede yetistiriimesi mi daha siirdrilebilir bir maliyet olacaktir? Ozellikle
sanal su maliyetinde vyiyecek-igecek Urlnlerinin énemli bir paya sahip oldugu
dusundlurse bolgemizde turistlerin kullanimina sunulan beslenme tarzinin kirmizi et
yogundan sebze yoduna donistirilmesi daha faydali bir ddntsim mu saglayacaktir?
Tartigiimalidir.
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